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DELIBERAZIONE DI

CONSIGLIO COMUNALE
Numero 13 del 16.02.2009

ORIGINALE

OGGETTO: REGOLAMENTO COMUNALE PER LA DISCIPLINA E LA GESTIONE DELLE
SPONSORIZZAZIONI E DELLE AZIONI DI PARTENARIATO, MECENATISMO
E PERMUTATIVE: APPROVAZIONE.

L'anno duemilanove ¢ questo giorno sedici del mese di febbraio alle ore 19.00 nella Sala
Consiliare della Residenza Municipale, previa convocazione ai sensi di legge, si € riunifo il
Consiglio Comunale, in seduta di seconda convocazione, nelle persone dei Sigg. Consiglieri:

PRESENTI | ASSENTI PRESENTI | ASSENTI
Faggi Antonelia — Sindaco X Cereda Luigi X
Mauri Emanuele — Presidente X Miceli Salvatore X
Faggi Giuseppe X Romeo Dario X
Caravia Giovambattista X Erba Alberto X
Boscagli Filippo X Marelli Alfredo X
Bezzi Gianluca X Ripamonii Claudio X
Martini Richard — Vice Presidente X Pozza Domenico X
Di Gennaro Roberto X Crimella Fausto X
Beretta Maria X Angelibusi Stefano X
Bernardo Sergio X Parisi Viviana X
Badessi Nicola X Pietrobelli Roberto X
Polvara Dante X Mazzoleni Enrico X
Nava Luca X Tavola Mario X
Valsecchi Olivo X Mazzoleni Martino X
Bodega Lorenzo X Manzini Bruno X
Sorrentino Francesco X Buizza Giorgio X
Locatelli Pierino X Invernizzi Carlo X
De Capitani Giulio X Pogliani Giuseppe X
Andreoli Piergiorgio X Colombo Lionello X
Pasquini Antonio X Quintini Walter X
Zamperini Giacomo X TOTALE 34 07

Presiede l'adunanza il dott. Emanuele MAURI in qualita di PRESIDENTE DEL
CONSIGLIO COMUNALE, assistito dal Segretario Generale, dott. Vincenzo DEL REGNO

Su proposta del Presidente sono stati scelti, quali Scrutatori, 1 Consiglieri Comunali:

LOCATELLI — NAVA - MANZINI




rif. PROPOSTA n. 30/2009 (LD.n. 3618255)

IL CONSIGLIO COMUNALE

Premesso che:

- I’Amministrazione Comunale ha, tra le proprie finalita istituzionali, la promozione ¢ la
realizzazione di eventi e attivitd culturali, sociali, educative, formative, turistiche, sportive e
ricreative;

- gli enti locali necessitano di sempre maggiori risorse per assolvere ai propri compiti primari
e per rispondere alle attese e ai bisogni dei cittadini; '

- il vigente contesto normativo degli Enti Locali consente di reperire risorse anche attraverso
la modalita delle sponsorizzazioni, delle azioni di partenariato, mecenatismo e permutative,
per il raggiungimento di specifici obiettivi o per I’attuazione di progetti condivisi;

- Part. 43 della Legge 27/12/1997 n. 449, in particolare, prevede la possibilitd di stipulare
contratti di sponsorizzazione da parte di pubbliche amministrazioni, prescrivendo che 1
rapporti tra sponsee e sponsor “siano finalizzati a favorire !'innovazione dell’organizzazione
amministrativa e a realizzare maggiori economie, nonché una migliore qualita dei servizi
prestati”;

- Tart. 119 del T.U.E.L. 18/08/2000 n. 267, richiamando I'art. 43 della predetta Legge n.
449/97, riafferma la possibilitd per le pubbliche amministrazioni di stipulare contratti di
sponsorizzazioni, qualora ricorrano le seguenti condizioni:

1. perseguimento di interessi pubblici;
2. esclusione di conflitti di interesse tra attivita pubblica e privata;
3. conseguimento di un risparmio di spesa;

- Preso atto che V’art. 119 del T.U.E.L. n. 267/2000 e s.m.i. prevede che “in applicazione
dell'articolo 43 della legge 27 dicembre 1997, n. 449, al fine di favorire una migliore qualita det
servizi prestati, 1 comuni, le province e gli altri enti locali indicati nel presente testo unico, possono
stipulare contratti di sponsorizzazione ed accordi di collaborazione, nonché convenzioni con
soggetti pubblici o privati diretti a fornire consulenze o servizi aggiuntivi”;

- Ritenuto di disciplinare e di regolamentare la possibilitd per I’Amministrazione Comunale di
stipulare atti contrattuali con le realta culturali, sociali, imprenditoriali ed economiche, mediante
adeguate forme di pubblicita;

- Visto il “ Regolamento per la disciplina e per la gestione delle sponsorizzazioni ¢ delle azioni di
partenariato, mecenatismo e permutative” composto da n. 18§ articoli e allegato alla presente
deliberazione quale parte integrante e sostanziale;

- Sentite le Commissioni Consiliari “Affari Istituzionali ed Organizzativi — Decentramento e
Partecipazione — Sicurezza Territoriale” e “Cultura, Turismo, sport € Tempo libero” convocate in
seduta congiunta il 25 giugno 2008;

- Vista la Legge n. 449/1997,

- Visto I’art. 1322 del Codice Civile;

- Visto I’art. 11 del D.P.R. 26/10/1972 n. 633;

- Visto il Decreto Legislativo n. 163/2006,

- Visti gli articoli:




- 1. 15 del C.CN.L. dell’1.04.1999 come modificato dall’art. 4 comma 4 del C.C.N.L. del
5.10.2001;

- 1. 26del C.CN.L. del 23.12.1999 e successive modificazion;
- Visto il vigente Statuto comunale;

- Visto I’art. 42 del decreto legislativo 267/2000;

- Visto il parere tecnico espresso ai sensi dell’art. 49 del decreto legislativo n. 267/2000

- Con voti favorevoli n. 19, n. 12 astenuti (Angelibusi, Buizza, Crimella, Invernizzi, Manzini,
Marelli, Mazzoleni E., Parisi, Pietrobelli, Pogliani, Quintini e Ripamonti})

DELIBERA
o di approvare il “Regolamento Comunale per la disciplina ¢ la gestione delle

sponsorizzazioni e delle azioni di partenariato, mecenatismo e permutative”, composto da n.
18 articoli e allegato quale parte integrante e sostanziale alla presente deliberazione.

Indi, con separata votazione, con voti favorevolh n. 21, n. 12 astenuti (Angelibusi, Buizza, Crimella,
Invernizzi, Manzini, Marelli, Mazzoleni E., Parisi, Pietrobelli, Pogliani, Quintini ¢ Ripamonti)

DELIBERA

e di dichiarare il presente provvedimento immediatamente eseguibile.




LD.n. 3618255

PARERE TECNICO DI CUI ALL' ART. 49 Dlg. 267/2000

Per quanto concerne la REGOLARITA' TECNICA si esprime parere
Favorevole sulla proposta di deliberazione 1.D. n. 3618255 del 04.02.2009.

Data, 04.02.2009
IL DIRIGENTE DEL SETTORE
Dott.ssa Giovanna Esposito

A Tlenlin
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COMUNE DI LECCO

REGOLAMENTO COMUNALE
PER LA DISCIPLINA E LA GESTIONE DELLE SPONSORIZZAZIONI E
DELLE AZIONI DI PARTENARIATO, MECENATISMO E PERMUTATIVE

Approvato con delilberazione del C.C. n. in data




Art. 1
Oggetto e Finalita

11 presente Regolamento intende disciplinare, nel rispetto delle disposizioni contenute nell’ Art. 43
della Legge 449/1997, nell’Art. 119 del T.U. sull’Ordinamento degli Enti Locali, approvato con D.
Lgs. 18.8.2000, n. 267, nonché sulla base delle disposizioni relative al CCNL per I’Area del
personale e del CCNL Area Dirigenza degli Enti Locali e successive modificazioni, i presupposti, le
condizioni, nonché la procedura di sponsorizzazione e conseguente scelta dello sponsor, in materia
di eventi culturali, sociali, educativi, formativi, turistici, sportivi, ricreativi e altro promossi
dall’ Amministrazione Comunale o proposti da terzi, per il perseguimento di finalitd di pubblico
interesse e nell’osservanza dei critert di efficienza, efficacia e trasparenza che regolano 1’operato
della Pubblica Amministrazione.

Dal contratto di sponsorizzazione deve conseguire un corrispettivo in denaro, ovvero un risparmio
di spesa nella realizzazione di una iniziativa di pubblico interesse.

Possono essere, altresi, attivate azioni di partenariato, mecenatismo ¢ permutative per il
conseguimento di un obiettivo o per la realizzazione di un progetto condiviso.

Art. 2
Definizioni

2.1. Ai fini del presente Regolamento si intende:

a) Per “contratto di sponsorizzazione” un contratto a prestazioni corrispettive, mediante il quale
I’ Amministrazione Comunale (sponsee) offre, nell’ambito di proprie iniziative, ad un terzo
{(sponsor), che si obbliga a sua volta a fornire un predeterminato corrispettivo, in beni e/o
servizi, denaro od ogni altra utilita, la possibilita di pubblicizzare, in appositi e predeterminati
spazi, il nome, il logo, il marchio, 1 prodotti e simili, nei modi previsti dal contratto;

b) Per “sponsorizzazione” ogni corrispettivo in denaro, ovvero ogni prestazione in beni materiali
e/o in servizi od ogni altra utilitd, diretta o indiretta, proveniente da terzi, allo scopo di
promuovere il proprio nome, marchio, attivita, prodotti, servizi e simili, ovvero conseguire una
proiezione positiva di ritorno e quindi un beneficio di immagine;

c) Per “sponsor” il soggetto privato o pubblico, che intenda stipulare un contratto di
sponsorizzazione con il Comune;

d) Per “sponsee” il soggetto sponsorizzato;

e) Per “spazio pubblicitario” lo spazio fisico o il supporto di veicolazione o qualsiasi altra
particolare modalita che il Comune mette a disposizione per la pubblicita dello sponsor;

f) Per “partenariato” le forme speciali di collaborazione per cui due o pit soggetti stabiliscono di
collaborare ed eventualmente di apportare risorse per il raggiungimento di un obiettivo
condiviso. Le partnership possono essere: istituzionali, main partner (partner principali), media
partner (radio, televisioni, giornali, mensili, riviste);

g) Per “mecenatismo” le sponsorizzazioni offerte da soggetti privati o pubblici, senza prevedere
alcuna controprestazione in capo al soggetto di cui alla lettera d). _

h) Per “azioni permutative” le prestazioni di servizi o le forniture di beni a carico dello sponsor.




Art. 3
Presupposti

1l ricorso al contratto di sponsorizzazione oggetto del presente regolamento & ammesso ove
sussistano le seguenti condizioni:

a) Il perseguimento di interessi pubblici;
b) L’esclusione di forme di conflitto di interesse tra attivita pubblica e privata
¢) Il conseguimento dei vantaggi di cui all’Art. 1, comma 2.

Art. 4
Gestione delle spensorizzazieni

11 Comune si riserva la facolta di gestire direttamente le sponsorizzazioni o, qualora lo ritenga pitt
conveniente sotto il profilo economico, organizzativo, funzionale, di affidare il reperimento delle
sponsorizzazioni ad agenzie specializzate nel campo pubblicitario.

La gestione delle sponsorizzazioni & effettuata dal Responsabile del Settore competente

Art. 5
Procedure di sponsorizzazione e di scelta dello sponsor

Al di 1a dei casi di mecenatismo, di cui al successivo articolo 9, le procedure per la scelta degli
sponsor sono le seguenti:

5.1. Sponsorizzazione su azione di soggetti terzi

a) L’Amministrazione pud stipulare contratti di sponsorizzazione anche con soggetti pubblici o
privati che intendono assumere la veste di sponsor di progetti o iniziative comunali e che a tale
scopo offrono spontaneamente risorse, beni o servizi o quant’altro.

b) Le proposte di sponsorizzazione devono evidenziare le forme del supporto e il valore oggettivo
o presumibile del corrispettivo offerto.

5.2 Sponsorizzazione su azione del Comune

La scelta dello sponsor ¢ effettuata mediante:

a) procedura a evidenza pubblica nei casi di sponsorizzazioni, anche a carattere pluriennale, il cui
tmporto o valore risulti complessivamente superiore a € 200.000,00, al netto di IVA;

b) procedura negoziata della trattativa privata nei casi di sponsorizzazioni il cui importo o valore
risulti complessivamente superiore a € 15.000.00, al netto di IVA. In tal caso la procedura
negoziata & preceduta dalla pubblicazione di apposito avviso all’ Albo Pretorio e sul proprio sito
internet o da eventuali altre forme di pubblicita che si dovessero rendere necessarie al fine di
promuovere ’interesse dei privati a concorrere o ad assumere la sponsorizzazione di cui trattasi.
L’avviso deve, di norma, contenere i seguenti dati:

P’indicazione dell’attivita, progetto o iniziativa oggetto della sponsorizzazione
- la determinazione dello spazio pubblicitario utilizzabile e la durata della pubblicita
- le modalita e 1 termini per la presentazione dell’offerta;
- eventuali benefit per lo sponsor

¢) procedura negoziata con ricorso ad un solo fornitore nei casi in cui I’'importo o valore non sia
superiore a € 15.000,00, al netto di IVA.

La graduatoria & formata sulla base della maggiore utilita economica per il Comune o dei punteggi

attribuiti in ragione dei criteri qualitativo-economici fissati nel bando o nell’avviso (valore




economico, convenienza dell’ Amministrazione ad acquisire lo sponsor nelle proprie dispontbilita,
fiducia ed immagine dello sponsor per gli effetti di ritomo della pubblicizzazione dell’evento,
eventuali servizi aggiuntivi e simili).

L’offerta di sponsorizzazione & approvata con determinazione dirigenziale del settore competente
per materia.

Art. 6
Contratto di sponserizzazione

1l ricorso, da parte dell’ Amministrazione, a forme di sponsorizzazione, in relazione alle attivita,
interventi o progetti culturali, sociali, educativi, formativi, turistici, sportivi, ricreativi ¢ altro, va
formalizzata con apposito atto di natura contrattuale, nella forma scritta, nel quale risuitano stabiliti:
a) ’oggetto e le finalita del contratto di sponsorizzazione;

b} il dintto dello sponsor alla utilizzazione “esclusiva”, ovvero “non esclusiva”, dello spazio
pubblicitario o degli altr1 benefici eventualmente indicati nel bando o nell’avviso previsto dalla
procedura di selezione dello sponsor;

c) le modalita e gli ambiti di promozione, comunicazione e pubblicita,

d) gli eventuali diritti di esclusiva e/o di altri benefici;

e) la durata del contratto di sponsorizzazione ovvero il riferimento ad un singolo evento;

f) gli obblighi assunti dallo sponsor e dall’Amministrazione ¢ le relative sanzioni in caso di
inadempimento;

g) il corrispettivo della sponsorizzazione;

h) le modalita procedurali, le garanzie richieste ¢ le responsabilita;

i) le prescrizioni in materia di controversie, di spese contrattuali e la disciplina della facolta di

récesso.

Art, 7
Procedure di sponsorizzazione tramite agenzia

La scelta dell’agenzia ¢ effettuata mediante:

a) procedura a evidenza pubblica, nei casi di sponsorizzazioni, anche a carattere pluriennale, il cui
importo o valore risulti complessivamente superiore a € 200.000,00, al netto di IVA;

b) procedura negoziata, secondo le modalita previste dal Regolamento comunale per 1’acquisizione
in economia di beni, servizi e lavori (Art. 125 D.Lgs. n. 163/2006).

La stipulazione del contratto avviene nelle forme e secondo le modalitd previste dal vigente

Regolamento.

Art. 8
Partenariato

Le azioni di partenariato sono costifuite da un accordo tra diversi soggetti interdipendenti che
agiscono insieme per perseguire Uno SCOpo comune.

1l soggetto che assume il ruolo di “capofila” elabora un progetto nel quale ogni partner assume una
responsabilita precisa verso gli altri membri e realizza, sotto la propria, diretta responsabilita, una o
piu azioni previste dal piano operativo e finanziario condiviso.

Il progetto viene sottoposto all’approvazione della Giunta Comunale.

E’ compito dei Direttori di Settore, sulla base delle reciproche competenze, dare attuazione al piano
operativo.




Art. O
Mecenatismo

Le sponsorizzazioni di cui all’art. 2.1, lettera g), sono formalizzate come procedure di trattativa
privata diretta, da concludersi anche mediante uno scambio di corrispondenza, qualunque sia il
valore della prestazione resa dallo sponsor.

Art. 10
Azioni Permutative

Qualora il corrispettivo del contratto di sponsorizzazione € determinato da prestazioni di servizi o
forniture di beni a carico dello sponsor (operazioni permutative), ¢ d’obbligo la doppia fatturazione,
- dallo sponsor all’ente, del valore del servizio o del bene, soggetta ad TVA e la fatturazione dell’ente
allo sponsor di pari importo, sempre soggetta ad IVA.

Nel caso di operazioni permutative si assume quale controvalore monetario del contratto, il valore
di mercato delle prestaziomi o dei beni erogati dallo sponsor.

Art. 11
Facolta di rifinto di sponsorizzazioni inaccettabili ed esclusioni

La Giunta Comunale, a suo insindacabile giudizio, e su richiesta di direttiva formulata dal
competente dirigente, si riserva la facoltd di rifiutare qualsiasi obile giudizio, fferta di
sponsorizzazione. ‘

Sono esclusi dai contratti di sponsorizzazione, oggetto del presente Regolamento, quei soggetti
privati, ditte, imprese, associazioni ¢ altri organismi, che abbiano in atto controversie di natura
legale o giudiziaria con I’Amministrazione Comunale o che esercitano attivitd in situazioni di
conflitto di interesse con 1’attivita pubblica.

Art. 12
Yersamento e utilizzo dei proventi delle sponsorizzazioni

Le modalita di pagamento del corrispettivo della sponsorizzazione vengono stabilite nel contratto.

Art, 13
Utilizzo dei risparmi di spesa derivanti dalle sponsorizzazioni

Le somme previste nei capitoli di spesa interessati alla sponsorizzazione che risultano non utilizzate
a seguito della stipula del relativo contratto, sono considerate risparmi di spesa.
I risparmi di spesa di cui al comma 1 possono essere utilizzati per le seguenti finalita:

- nella misura del 40 % sono destinate alla implementazione del fondo per lo sviluppo delle
risorse umane € per la produttivita di cui all’art. 15 del CCNL deli’1.4.1999, come modificato
dall’art. 4, comma 4 del CCNL del 5.10.2001, al fine di incrementare gli incentivi del personale
che ha lavorato all’iniziativa di sponsorizzazione. Le percentuali di suddivisione di detd
incentivi al personale sono stabilite dal relativo Direttore di Settore, in proporzione alla

- partecipazione di ogni dipendente alle attivita dell’iniziativa;

- nella misura del 10% sono destinate alla implementazione del fondo di retribuzione di posizione
e di risultato della Dirigenza, di cui all’art. 26 del CCNL del 23.12.1999 e successive
modificazioni; :

- la restante quota det 50% costituisce economia di bilancio.




Art. 14
Aspetti fiscali

Il valore della fatturazione corrisponde:
- all’importo della somma direttamente erogata, nel caso in cui la sponsorizzazione consista in un

corrispettivo economico;

- qualora il corrispettivo consista in beni, lavori o servizi, lo sponsor provvede a fatturare al
Comune Pimporto dei beni, servizi o lavori, secondo quanto stimato nel contratto di
sponsorizzazione. II Comune, a sua volta, rilascia fattura per uguale importo a titolo di

Sponsorizzazione.
La sponsorizzazione oggetto del presente Regolamento si configura come operazione permutativa &
trova quindi applicazione la disciplina sull’IVA, secondo quanto previsto dall’Art. 11 del DPR 26

ottobre 1972, n. 633.

Art. 15
Verifiche e controlli

Le sponsorizzazioni sono soggette a verifiche da parte dell’ Amministrazione, al fine di accertare la
correttezza degli adempimenti convenuti, in particolare per quanto riguarda i contenuti tecnici,
quantitativi e qualitativi. Le difformitd emerse in sede di verifiche, dovranno essere
tempestivamente commnicate allo sponsor, presso il domicilio eletto nel contratto, con lettera

raccomandata A.R.
La comumcazione ¢ D’eventuale diffida produrranno gli effetti previsti nel contratto di

sponsorizzazione.

Art. 16
Trattamento dei dati personali

I dati personali raccolti in applicazione del presente Regolamento saranno trattati esclusivamente
per le finalita dallo stesso previste.

I singoli interessati hanno facoltd di esercitare i diritti loro riconosciuti dagli artt. 7 e seguenti del
D.Lgs. n. 196/2003 ¢ successtve modificazioni.

Titolare del trattamento dei dati & il Comune di Lecco nella persona del suo Sindaco pro tempore,
che pud nominare uno pit responsabili del trattamento in conformita alla legge citata.

I dati sono trattati in conformita alle norme vigenti, dagli addetti agli uffici comunah tenuti alla

applicazione del presente Regolamento.
I dati possono essere oggetto di comunicazione e/o diffusione a soggetti pubblici e privati in

_relazione alle finalita del Regolamento.

Art. 17
Controversie

Ogni confroversia relativa alla interpretazione, esecuzione o risoluzione del contratto di
sponsorizzazione € sottoposta al competente Foro di Lecco.

Art. 18
Norme di rinvio

Per gquanto non previsto nel presente Regolamento si applica la normativa vigente.




11 presente verbale viene letto, approvato e sottoscritto.

IL SEGRETARIO GENERALE

ufeﬁifew

REFERTO DI PUBBLICAZIONE

IL PRESIDENTE DEL CONSIGLIO COMUNALE /&35

gEmuele Mauri €' /

11 sottoscritto Segretario Comunale, certifica che la presente deliberazione:

- verra pubblicata all’ Albo Pretorio del Comune il '1; gf : s
e vi rimarra affissa per 15 giomi consecutivi fino al

ai sensi dell’art. 124, 1° comma, del D.Lgs. n. 267/2000.

IL SEGRETARI(Q) GENERALE
Vincenzo Del Regno

Mo AQ o v

CERTIFICATO DI ESECUTIVITA’

La presente deliberazione E° DIVENUTA ESECUTIVA indata ........ooovvvvnvnviiiiciiiiin, .

IL. SEGRETARIO GENERALE
Li, Vincenzo Del Regno




